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SLIK KJØPER COOP NORGE SA FRUKT OG GRØNT 



Alt starter med kunden først og 
kundeløftene!

Kundenes behov er styrende for våre handlinger.



Classification: Open

Coop’s innkjøpsstrategi

Ved konkurransedyktighet og forutsatt rett kvalitet preferer Coop Norge SA norsk produksjon 

Større bulkvarer produseres 
i nærheten av 
distribuerende lager

Varen skal være ferskest 
mulig gitt konkurransedyktig 
pris

Coop prioriterer de 
dyktigste produsentene 
(stabil og bedre kvalitet, produktutvikling, takler 
investeringer, mer effektive og bedre priser, bedre 
inntekstgrunnlag for produsent)

Coop ønsker å samle mindre 
varelinjer på færrest mulig 
produksjonssteder

Bearbeidede varer ønskes 
produsert ett sted i Norge

Pakking ønskes gjort på 
kostnadseffektive steder 
med god kvalitetssikring



Classification: Open

Coop’s innkjøpsstrategi

Ved konkurransedyktighet og forutsatt rett kvalitet preferer Coop Norge SA norsk produksjon 

Coop har som ambisjon å kjøpe 
alle norske varer gjennom 
Nordgrønt produsenter/-
pakkerier og unngå utenomkjøp

Produksjonsplanlegging på 
kulturer på ukenivå

Coop forsøker å hjelpe 
produsenter mot produksjons-
topper, spesielt aktuelt for 
frilandsproduksjon. Prisstøtte 
forventes

Nordgrøntprodusenter er 
forpliktet til å aldri selge varer 
utenfor Coop billigere enn de 
gjør til Coop (av tilsvarende 
kvalitet)
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Coop’s innkjøpsstrategi

Ved konkurransedyktighet og forutsatt rett kvalitet preferer Coop Norge SA norsk produksjon 

Coop respekterer GPS modellen, 
men er opptatt av å sikre 
konkurransekraft der det er 
mulig

Effektive pakkeanlegg, med 
kravstilling til pakkekostnader, 
pakkemetoder og varekvalitet –
og kostnader knyttet til dette

Der Coop gjennom 
varespesifikasjoner utnytter 
deler av avlingen som faller 
utenfor standard, vil vi diskutere 
pris på dette

Forhandling på varer hvor man 
ikke har noen GPS pris
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Coop’s innkjøpsstrategi

Ved konkurransedyktighet og forutsatt rett kvalitet preferer Coop Norge SA norsk produksjon 

Når en produsent «gir seg» vil Coop normalt tilstrebe å gi dette volumet til eksisterende dyktige 
produsenter, for å sikre effektive driftsenheter, som igjen bidrar til konkurransedyktige produkter på 
kvalitet og pris.

Ved produsentvalg søker Coop å ha en langsiktig horisont. 

Det er ingen selvfølge at Nordgrønt medlemskap overføres i et generasjonsskifte. Dette vil vurderes 
av Coop i hvert enkelt tilfelle – slik det også vil vurderes av Nordgrønt.

For produsenter som ikke forholder seg til avtaleverket til Coop, eller som leverer kvalitativt eller 
volummessig avvikende fra felles planer, kan Coop velge å avvikle samhandelen.
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UTVIKLING I MARKEDET 
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Sammenliknbar markedsutvikling frukt og grønt hittil i år pr august 2019

Coop er vekstvinner:
- 1,8%-p større vekst enn totalmarkedet
- Har tatt 0,9% markedsandel siste 3 år 
- Vi har en positiv index på alle de store vareområdene i 

verdi, men i volum en nedgang i Poteter pakket, gulrot og 
marginalt løk.

- De løpende kundemålingene vitner om at Coop-kundene 
er mer fornøyd enn de tidligere har vært

Kilde: Nielsen pr aug
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Organisk utvikling YTD Coop vs markedet på ENVA-nivå:

Coop vokser mer enn markedet på mange viktige kulturer. Brokkoli og 
blomkål er store områder hvor vi har svakere utvikling enn markedet, 
tilsvarende hodekål, vårløk og andre purrevekster, samt moreller.

YTD TY YTD TY
 Value Sales 

'000 ex VAT 

 Value % 

Chg YA ex 

VAT 

 Value Sales 

'000 ex VAT 

 Value % 

Chg YA 

ex VAT 

 Vekst avvik 

Norge totalt 

ex Coop 

 Value % 

Share of 

Trade 

 Avvik 

fair share 

  BLÅBÆR 268 060       2,7 62 065          5,9 3,2 18,8 -9,6 

  BRINGEBÆR 128 323       2,5 54 834          6,8 4,3 29,9 1,5

  JORDBÆR 469 765       4,5 125 992        5,4 0,9 21,1 -7,3 

  BÆR ØVRIGE 20 200         19,3 7 748            10,6 -8,7 27,7 -0,7 

  EPLE 406 263       -3,0 156 939        -2,9 0,1 27,9 -0,5 

  PÆRE 80 279         -17,3 37 655          -18,8 -1,5 31,9 3,5

  MORELL 108 690       -17,8 29 298          -21,0 -3,3 21,2 -7,2 

  PLOMME 24 424         -43,3 8 315            -14,0 29,3 25,4 -3,0 

  STEINFRUKTER ØVRIGE 21 594         12,9 3 326            95,8 83,0 13,3 -15,1 

NORGE EKS. COOP COOP

YTD TY YTD TY
 Value Sales 

'000 ex VAT 

 Value % 

Chg YA ex 

VAT 

 Value Sales 

'000 ex VAT 

 Value % 

Chg YA 

ex VAT 

 Vekst avvik 

Norge totalt ex 

Coop 

 Value % 

Share of 

Trade 

 Avvik 

fair share 

  TOMAT 641 108       5,1-           228 664        1,5-           3,6 26,3 -2,1 

  AGURK 425 342       1,9           152 105        4,2           2,3 26,3 -2,1 

  PAPRIKA 323 900       2,8           112 331        2,8           0,0 25,7 -2,7 

  SQUASH 32 045         16,3         11 270          32,6         16,3 26,0 -2,4 

  AUBERGINE 8 828           11,5         3 532            20,0         8,5 28,6 0,2

  GROENNSAKSFRUKTER OEVRIGE 9 325           22,9         604               39,5-         -62,4 6,1 -22,3 

  BROCCOLI 127 183       14,5         40 349          7,8           -6,7 24,1 -4,3 

  BLOMKÅL 85 944         6,7           31 799          3,2           -3,5 27,0 -1,4 

  HODEKÅL 49 177         7,5           19 714          6,8           -0,7 28,6 0,2

  KÅLROT 42 394         16,3         21 555          15,3         -0,9 33,7 5,3

  KINAKÅL 22 472         1,0-           8 933            0,6-           0,4 28,4 0,0

  ROSENKÅL 6 664           21,6         2 671            14,8         -6,9 28,6 0,2

  KÅLVEKSTER ØVRIGE 7 089           5,1           8 380            24,9         19,8 54,1 25,7

  ISBERGSALAT 155 751       2,0-           49 475          3,8           5,9 24,1 -4,3 

  CRISPI/VESTFOLD 142 737       10,6         38 010          10,9         0,3 21,0 -7,4 

  RUCCULASALAT 77 859         1,1           17 150          4,6           3,5 18,0 -10,4 

  HJERTESALAT 48 136         1,0-           18 360          10,7         11,7 27,6 -0,8 

  SPINAT 40 775         3,0           17 207          20,1         17,0 29,7 1,3

  ROMANO 32 404         35,5         746               12,0-         -47,4 2,2 -26,2 

  ANNEN SALAT 149 642       5,4-           56 579          3,0           8,3 27,4 -1,0 

  RØD/GUL KEPAL LØK 200 246       7,1-           85 935          7,8           15,0 30,0 1,6

  VÅRLØK 62 670         12,6         19 760          12,3         -0,4 24,0 -4,4 

  PURRE 32 517         15,8         12 664          19,7         3,8 28,0 -0,4 

  SJALOTTLØK 24 132         9,5           7 714            5,5           -4,0 24,2 -4,2 

  LØK-OG PURREVEKSTER ØVRIGE 51 544         144,3       738               20,4-         -164,7 1,4 -27,0 

  GULROT 338 912       4,7           133 849        7,6           2,9 28,3 -0,1 

  SELLERIROT 32 927         3,9           10 974          24,9         21,0 25,0 -3,4 

  INGEFÆRROT 14 462         1,8-           6 137            0,5-           1,3 29,8 1,4

  PERSILLEROT 9 001           1,1           4 364            5,4           4,3 32,7 4,3

  REDDIK 12 135         6,5-           3 986            11,6-         -5,1 24,7 -3,7 

  ROTVEKSTER ØVRIGE 26 772         5,5           11 354          20,3         14,8 29,8 1,4

  STENGELVEKSTER STANGSELLERI 31 937         49,6         8 972            38,0         -11,6 21,9 -6,5 

  STENGELVEKSTER ØVRIGE 7 162           4,3           2 849            4,7-           -8,9 28,5 0,1

NORGE EKS. COOP COOP

Kilde: Nielsen YTD pr uke 32
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Regional utvikling YTD august – sammenliknbart basert på Coop’s regioner 

• Coop vokser mer 
enn 
totalmarkedet

• Kun Midt-Norge 
som har 
marginalt 
svakere vekst 
enn markedet.

100% 25% 11% 19% 10% 35%

Kilde: Nielsen YTD pr uke 32
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Organisk utvikling pr. Coop-region YTD pr august utvalgte kategorier

Agurk

1,3%-p bedre 
enn markedet. 
Betydelig bedre 
Øst, svak 
utvikling Midt.

Gulrot

1,3%-p bedre 
enn markedet. 
Bedre i Midt, 
Nord og Sør, 
svakere i Vest 
og Øst

Hodekål

2,2%-p bedre enn 
markedet. 
Betydelig bedre i 
Vest og Øst. Stor 
tilbakegang i Sør. 
Noe svakere i Midt.

Isberg

1,7%-p svakere 
enn markedet. 
Svakere alle 
regioner 
unntatt Øst

Kepaløk Gul

12,4%-p bedre 
enn markedet. 
Bedre i alle 
regioner, men 
sterkest i Øst og 
Sør, svakest i Vest.

Tomat

2,1%-p mindre 
tilbakegang enn 
markedet. Svakere 
i Midt, best 
utvikilng Nord, 
Vest og Øst.

Brokkoli

5,7%-p svakere enn 
markedet. Svakere i 
alle regioner. Størst 
vekst i Øst og Nord. 
Tilbakegang Vest og 
Sør

Kilde: Nielsen YTD pr uke 32
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Coop er totalt vekstvinner Norsk 
sesong uke 18-32 på alle områder!

+0,7% andel totalt på frukt/grønt/blomster

+0,7% andel frukt og bær
+0,5% andel grønnsaker og poteter
+1,3% andel på blomster
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COOP ER KJEDEN MED HØYEST % VIS VEKST INNEN GRØNNSAKER OG 

POTETER UKE 18-32 (+5,3%). DET SAMME GJELDER FOR ORGANISK!

3 382 416

855 213

1 503 818

928 127

3 489 393

900 125

1 569 913

926 581

NORGE TOTALT DVH COOP NORGESGRUPPEN REMA 1000

SOMMER 2018

SOMMER 2019

+3,2%

+5,3%

+4,4%

-0,2%

GRØNNSAKER OG POTETER  – SALG I VERDI 1000 NOK

GRØNNSAKER OG POTETER

+2,0% +4,1% +3,6% -2,1%
Kilde: Nielsen uke 18-32
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FRUKT OG BÆR GÅR TILBAKE -102 MILLIONER UKE 18-32. COOP ER DEN 

KJEDEN MED MINST NEGATIV UTVIKLING. 

2 944 664

696 972

1 341 385

824 107

2 842 926

691 744

1 304 557

774 831

NORGE TOTALT DVH COOP NORGESGRUPPEN REMA 1000

SOMMER 2018

SOMMER 2019

-3,5%

-0,8%

-2,7%

-6,0%

FRUKT OG BÆR TOTALT – SALG I VERDI 1000 NOK

FRUKT OG BÆR TOTALT

-4,5% -1,8% -3,5% -7,7%
Kilde: Nielsen uke 18-32
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Produksjonsplaner 2020-2021

ENDRINGER I PROSESS OG RUTINER FOR ØKT EFFEKTVITET 
OG GJENNOMFØRING



Classification: Open

Dataene vi legger til grunn for produksjonsplanleggingen gjenspeiler 
evt. effekt av sortimentsleggingen fra høsten 2018. 

I praksis implementerte vi kjedespesifikt sortiment i november ved lansering av justert bestillingsløsning i butikk. Grunnlaget 
for produksjonsplan er ofte rull. år fra september. Følgelig vil grunnlaget i stor grad inkludere evt. effekt av 

sortimentsleggingen.  

Det er tid for evaluering av sortimentet, og evt. justeringer. 
I tillegg vil det bli økt fokus på gjennomføring i.h.t. den enkelte kjedes pliktige sortiment gjennom 2020.

Produksjonsplaner 2020-2021



Classification: Open

Dagens innkjøpsprosess av F&G til lager er manuell, og det mangler kontrollmekanismer 
for å hinder at avvik oppstår

Prosjekt F&G til lager

7. juni 2019 19

Implementere en ny systemløsning for behovsberegning av F&G til lager, og sørge for implementering av nødvendige 
endringer i prosess, rutiner og datavedlikehold slik at servicegrad, dato, liggetid og svinn kan optimaliseres 

Vedlikeholde 
sortiment og 
produksjonsplaner

Beregne behov 
for varer

Fastsette 
leverandør og 
varenummer

Opprette ordre til 
leverandør

Transport-
planlegging

Ordrevedlikehold Varemottak

Dagens innkjøpsprosess med tilhørende hovedutfordringer

Formål med prosjektet

• Informasjon 
vedlikeholdes i 
varierende grad

• Personavhengig  -
sårbart

• Manuelt! Feil oppstår

• Ingen 
bestillingskalender i 
systemene - må 
huske å bestille

• Lang ledetid på 
import kompliserer

• Manuelt! Feil oppstår

• Tidkrevende

• Svak systemstøtte

• Suboptimalisering på 
tvers av DC

• Manuell inntasting i 
mange ulike 
systemer. Tid-
krevende og feil 
oppstår

• Tungvint

• Manglede 
stamdatavedlikehold

• Flere ledd gjør 
beregninger som 
medfører avrundinger 
→ skaper noe 
justering av 
opprinnelig volum

• Manglende rutiner 
ved endringer

• Manglende 
oppfølging av ordre. 
Avvik oppdages for 
sent

Et prognosesystem vil kunne bidra til:

- Bedre planlegging og økt presisjon / servicegrad
- Optimalisering av liggedager/friskere varer
- Bedre oppfølging av uttak opp mot planer
- Frigjøring av tid til annet arbeid
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Definert og strukturert prosess for å drive kategoriutvikling. 

20

• Tidligere har F&G ikke hatt en definert prosess for å drive 
kategoriutvikling

• Prosjektet har arbeidet med å beskrive og strukturere en 
prosess for kategoriutvikling, som er tilpasset frukt og 
grønt

• På sikt har vi en ambisjon om stegvis å videreutvikle og 
styrke kompetanse og erfaring med kategoriutvikling 

• I tiden fremover vil fokus være på:

− Å trene på nye prosesser og strukturer

− Bygge erfaring og kompetanse

− Gjennomføring av nye kategoriutviklingstiltak etter 
definert prosess

Status Kategori | Prosess for kategoriutvikling

Pris- og kvalitetstrapp skal sikre 
konkurransekraft, bygge verdi og bidra 
til en logisk oppbygging av sortimentet 
ovenfor forbruker

7. juni 2019

-Tenke nytt
-Dekke nye kundebehov
-Skape impuls 
-Få flere til å handle
-Få de som handler til å 
handle oftere/mer
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Kategoriutvikling involverer hele verdikjeden

• Sortiment / innovasjon

• Pris

• Kvalitet 

• Space

• Sesong

• Kampanjer

• Pakningsdesign

• Konsepter

• Materiell og 
Forbrukerkommunikasjon
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Produksjonsplaner 2020-2021

INN- OG UTMELDINGSRUTINER 
-HVILKEN ROLLE HAR JEG SOM PRODUSENT 
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VPI = Vare- og PrisInformasjon
- en forutsetning for at varen går gjennom kassen/ikke piper

• Alle varer må «listes»/registreres med alle produktdata i systemet med sart- og sluttdato

o F.eks Agurk listet året rundt 01.01.19 - 31.12.99

o F.eks. Norsk jordbær listet fra 15.06.2019 – 01.07.2019

• Når varen er listet, fremkommer den i bestillingsportal i butikk

o Dersom varen ikke er på lager ved bestilling fra butikk, slår det ut på servicegraden

• Vi må forholde oss til frister / følge ordinære prosesser i Coop

o Registrering i systemet onsdag, for synlighet i portal fredag (les: 1 ukes varsling før varen er på lager)

Svært viktig at alle produsenter har god kommunikasjon med produktssjef/innkjøp ved oppstart (og avslutning) av 
sesong:
➢ NÅR forventes første levering 
➢ Hvor stort VOLUM vil kunne leveres
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Produksjonsplaner 2020-2021

PRODUKTSPESIFIKASJONER 
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Program F&G har gjennomført en rekke delprosjekter i ulike arbeidsstrømmer for økt 
kvalitet fra jord til bord, og flere tiltak er – og vil bli – implementert.

PFG | Fokus på kvalitet

Produsent Transport Leverandør Transport Plukk og opplast Transport Butikk KundeLager

Program Frukt og grønt: Tiltak i verdikjeden for å øke kvaliteten på varene 

1. «Freshness to our business» - Coop Trading regi

2. Produktspesifikasjoner mot leverandør

4. Kvalitetskontroll

5. Lagring på rett temperatur

9. Temp. styring transport

10. Beste praksis rutiner

3. Innkjøp F&G til lager

6. Stabling og håndtering

7. Pallemerking kald og varm

11. Verktøy butikkoppfølging

12. F&G konsulentene

8. Oppbevaring utlast på rett 
temperatur
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Topp kvalitet starter hos bonden!

Produksjonsplaner 2020-2021
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Levering opp mot kravene i de nye produktspesifikasjoner er en 
forutsetning for produksjonsplanene 2020/2021 

• IKKE vært en optimal prosess i Coop! Mer omfattende og tidkrevende 
enn forventet, og varierende kapasitet for ferdigstillelse. Burde 
involvert Nordgrønt tidligere.

• Opplevd skepsis blant produsenter. Generelt ikke mange nye krav, men 
en tydeliggjøring av dagens praksis. 

• Implementert internasjonalt og i våre naboland uke 1, i Norge i  
hovedsak uke 37, målsatt komplett i september. 

• Avvik fra «mor-krav» ved behov i kortere perioder etter avtale.

• Produktspesifikasjonene er inndelt i 5 seksjoner:
1. Produktkvalitet

2. Pakningskrav

3. Krav til utseende / eksempler på avvik

4. Sortskrav

• Til varekontroll er følgende kommunisert:

Produksjonsplaner 2020-2021

«For Norske produsenter implementerer vi nå nye krav midt i en produksjonsavtaleperiode, og kan strengt tatt ikke være 100% gjeldende før nye avtaler 
inngås (produksjonsåret 2020/2021). Vi er like vel enige om en målsetting om å levere på skissert kvalitet fra oktober 2019». 



Classification: Open

Hensikten med produktspesifikasjonene

I praksis generelt ikke store endringer fra dagens krav, men en betydelig økt detaljering 
som skal:

− Bidra til å ivareta Trygg Vare og regelverk

− Bidra til å optimalisere den enkelte vares levetid i hele verdikjeden

− Bidra til økt fokus på produsentnivå for innovasjon og utvikling, optimal innhøsting, temperatur, lagring, 
lasting og transport

− Bedre kontrollgrunnlag for varekontrollørene (skal ikke være tvil om hva kravene er)

− Enklere å definere TYPE feil (ref. bilder av ulike avvik og alvorlighetsgrad inkl. toleransegrenser)

− Grunnlag for å kunne vurdere varene likt mellom enhetene

Hensikten er ikke å øke antall reklamasjoner – for oss er det viktig å ha varer i posisjon og 
bidra til økt salg gjennom mer fornøyde kunder!

Produksjonsplaner 2020-2021
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Produksjonsplaner 2020-2021

PRICESTRAT PRIS- OG KVALITETSTRAPPEN
OG VIKTIGHETEN AV X-TRA PRODUKTENE 



Classification: Open

Vurdere effekt

Justere regler?Pris i butikk

PriceStrat er et regelstyrt prisverktøy 

• Dersom ønsket effekt ikke oppnås,        
må reglene justeres



Classification: Open

Pris-undersøkelser i alle områder

• Vi henter inn priser fra våre konkurrenter flere ganger i
uken

✓ Alle hovedprodukter inne vareområdet er med i
undersøkelsen

✓ Alle X-tra produkter vi finner hos konkurrent er med  i
undersøkelsen

PRISENE OG TILBUDENE ER GODE
på produktene jeg kjøper



Classification: Open

Produksjonsplaner 2020-2021

PRODUKSJONSPLAN MÅL OG AVGRENSNINGER 



Classification: Open

Hensikt og forutsetninger:

• Overordnet legges Coop sin innkjøpsstrategi for frukt og grønt til grunn

• Produksjonsplan skal bidra til forutsigbarhet for Coop og produsent, og til å sikre stabil tilførsel av frukt og 
grønt av definert kvalitet, sortering, pakking og produktsikkerhet i aktuell sesong.

• Planene tar utgangspunkt i historiske salgsdata, og tar ikke høyde for vekstmålene/forskutterer ikke vekst.

• Produksjonsplan settes opp for hver enkelt produktgruppe, og skal angi total kvote pr produsent og ønsket 
levering av volum pr vare pr. uke. Kampanjetopper vil ikke kunne gjenspeiles i plan.

• Varer til Coop skal leveres iht gjeldende produktspesifikasjoner for gitt vare, og produsent er forpliktet til å 
gjøre seg kjent med kravene, før signering av plan for respektive kvote.

Produksjonsplaner 2020-2021
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Gjennomføring / uttak opp mot plan:

• Produksjonsplanene er ikke bindende for Coop, men fungerer som viktig redskap for partene i tråd med 
avtalens formål. Bindende kjøpsavtale mellom Coop og Leverandøren er inngått når ordrebekreftelse 
mottas fra Coop.

• God kommunikasjon, spesielt i oppstart/avslutting av sesong, ved potensiell manglende evne til levering 
og kampanjeplanlegging, er avgjørende for optimalisering av salg.

• Markedsendringer kan påvirke plan, hvor partene har et felles ansvar for optimalisering av salg.

Produksjonsplaner 2020-2021



Classification: Open

Nøye oppfølging av uttaksplanene 
på største kulturer

Beste praksis på oppfølging av plan vs
uttak er Per’s logg på tomater.

Dette ønsker vi å etablere på de største 
kategoriene, for bedre grunnlag og 
kontroll for fremtidige planer.

Import Støttekjøpt Totalbehov Mot avtale 2018 Endring stk Endring %

Uke Uttak perle Knerten Totalt Avtale % Uttak perle Knerten Totalt Avtale % 704887102 % Uttak

1 27552 3840 31392 32000 98 % 0 0 0 0 #DIV/0! 10080 41472 130 % 29952 11520 38 %

2 19968 7392 27360 36000 76 % 0 0 0 0 #DIV/0! 28800 56160 156 % 16512 39648 240 %

3 18432 10560 28992 36000 81 % 0 0 0 0 #DIV/0! 38880 67872 189 % 64608 3264 5 %

4 26112 5376 31488 36000 87 % 0 0 0 0 #DIV/0! 31680 63168 175 % 48192 14976 31 %

5 28224 5136 33360 36000 93 % 0 0 0 0 #DIV/0! 20160 53520 149 % 67200 -13680 -20 %

6 17664 5328 22992 36000 64 % 0 0 0 0 #DIV/0! 37440 60432 168 % 46848 13584 29 %

7 20736 5520 26256 36000 73 % 0 0 0 0 #DIV/0! 31680 57936 161 % 49920 8016 16 %

8 30720 3600 34320 36000 95 % 0 0 0 0 #DIV/0! 14784 49104 136 % 51408 -2304 -4 %

9 46080 3744 49824 36000 138 % 0 0 0 0 #DIV/0! 0 49824 138 % 52416 -2592 -5 %

10 39936 4680 44616 36000 124 % 0 0 0 0 #DIV/0! 14784 59400 165 % 55584 3816 7 %

11 16128 5208 21336 36000 59 % 0 0 0 0 #DIV/0! 33600 54936 153 % 50400 4536 9 %

12 18960 3696 22656 36000 63 % 0 0 0 0 #DIV/0! 33600 56256 156 % 72288 -16032 -22 %

13 13056 5616 18672 36000 52 % 0 0 0 0 #DIV/0! 33600 52272 145 % 22272 30000 135 %

14 19200 4560 23760 36000 66 % 0 0 0 0 #DIV/0! 25536 49296 137 % 56784 -7488 -13 %

15 39168 4128 43296 36000 120 % 0 0 0 0 #DIV/0! 9984 53280 148 % 57456 -4176 -7 %

16 29184 3552 32736 36000 91 % 2304 0 2304 3500 66 % 2496 37536 95 % 64992 -27456 -42 %

17 34560 4512 39072 36000 109 % 6144 0 6144 7000 88 % 0 45216 105 % 54048 -8832 -16 %

18 39936 4872 44808 34000 132 % 6144 768 6912 7000 99 % 0 51720 126 % 50880 840 2 %

19 38304 2448 40752 34000 120 % 8448 768 9216 7000 132 % 0 49968 122 % 45312 4656 10 %

20 33024 5304 38328 34000 113 % 15360 0 15360 7000 219 % 17472 71160 174 % 57600 13560 24 %

21 23808 3456 27264 34000 80 % 12288 0 12288 7000 176 % 0 39552 96 % 65088 -25536 -39 %

22 41472 4656 46128 34000 136 % 7680 0 7680 7000 110 % 0 53808 131 % 63744 -9936 -16 %

23 30240 2304 32544 34000 96 % 11520 0 11520 7000 165 % 0 44064 107 % 41472 2592 6 %

24 28416 1920 30336 34000 89 % 11520 384 11904 7000 170 % 0 42240 103 % 44928 -2688 -6 %

25 28416 1152 29568 34000 87 % 10752 192 10944 7000 156 % 0 40512 99 % 49992 -9480 -19 %

26 47136 3552 50688 34000 149 % 6912 0 6912 7000 99 % 0 57600 140 % 52512 5088 10 %

27 42240 2208 44448 32000 139 % 8448 0 8448 7000 121 % 0 52896 136 % 54720 -1824 -3 %

28 33792 3120 36912 32000 115 % 9216 0 9216 7000 132 % 0 46128 118 % 65280 -19152 -29 %

29 31488 3360 34848 32000 109 % 12288 0 12288 7000 176 % 0 47136 121 % 53760 -6624 -12 %

30 36864 4656 41520 32000 130 % 15360 0 15360 7000 219 % 0 56880 146 % 56256 624 1 %

31 47616 3600 51216 32000 160 % 4608 0 4608 7000 66 % 0 55824 143 % 59904 -4080 -7 %

32 34560 3576 38136 32000 119 % 10752 0 10752 7000 154 % 0 48888 125 % 56832 -7944 -14 %

33 38400 3456 41856 34000 123 % 12288 0 12288 7000 176 % 0 54144 132 % 75264 -21120 -28 %

34 34464 4560 39024 34000 115 % 16896 768 17664 7000 252 % 0 56688 138 % 66048 -9360 -14 %

35 34000 7000

36 34000 7000

37 34000 7000

38 34000 7000

39 34000 7000

40 34000 7000

41 34000 7000

42 34000 7000

43 34000 7000

44 34000 3500

45 40000

46 40000

47 40000

48 40000

49 40000

50 40000

51 40000

52 34000

SUM 1055856 144648 1200504 1174000 102 % 129024 2112 191808 129500 148 % 384576 1716216 132 % 1279896 -43584 -3 %

VårsolWiig

Produksjonsplaner 2020-2021



Classification: Open

Produksjonsplaner 2020-2021

UTVIKLING I DE STØRSTE KATEGORIENE/KULTURENE 
EFFFEKT AV SORTIMENTSSTRYING-TRENDER-FORPROSJEKT POTET OG GULROT



Classification: Open

Prosess produksjonsplaner 2020-2021

Involvering:

• Viktig med produsentenes og deres innspill i forkant av planleggingen

• Coop vil kvalitetssikre nøye historiske salgsdata som grunnlag

• Total plan koordineres sentralt, med stor involvering fra Coop’s regioner og 
respektive markeder

• Vi ønsker dialog med Nordgrønt sitt styre underveis

• Vi skal søke å levere planene for veksthus noe tidligere enn medio desember



Classification: Open

Produksjonsplaner 2020-2021

• Grunnet migrering og ny artikkelstruktur, så må vi kjøre ut tall på norsk produksjon 
senere

• Gjennomgang av de største kulturene:
• Siste rullerende 52 uker sammenlignet med forrige periode. Tallene vil inneholde 

import salget, men gir en indikasjon på utviklingen i hver enkelt kultur
• CDW tall i omsetning og stk/kg 
• Nielsen, kun verdi og enhet (de klarer ikke å måle volum)



Classification: Open

Tomater har en god utvikling i Coop, både omsetning og volum 

NORGE
TOTALT DVH

COOP
NORGESGRU

PPEN
REMA 1000 BUNNPRIS

MAT 2YA 1 584 089 410 791 686 784 443 115 43 376

MAT YA 1 618 780 419 191 713 840 443 956 41 793

MAT TY 1 571 261 410 287 701 262 420 591 39 122

0
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400 000

600 000
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1 000 000

1 200 000

1 400 000

1 600 000

1 800 000

Tomat verdiutvikling siste 3 rull år (i 1000) Kommentar

Kilde: Nielsen pr uke 32 og CDW pr uke 36

NORGE
TOTALT DVH

COOP
NORGESGRU

PPEN
REMA 1000 BUNNPRIS

MAT 2YA 58 929 14 443 25 724 17 150 1 611

MAT YA 58 067 14 419 26 158 15 937 1 554

MAT TY 57 662 14 630 26 263 15 273 1 496

0
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60 000
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Tomat enhetsutvikling siste 3 rull år (i 1000)
-2,9%

-2,1%

-0,7%

+1,5%

407 154 260

414 239 575 
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400 000 000

405 000 000

410 000 000

415 000 000

420 000 000

forrige periode siste rull år

Tomat omsetningsutvikling (eks mva) i Coop siste 
2 rull år  

+2%
3 111 148

3 191 338 

2 800 000

2 850 000

2 900 000

2 950 000

3 000 000

3 050 000

3 100 000

3 150 000

3 200 000

3 250 000

forrige periode siste rull år

Tomat kg utvikling i Coop siste 2 rull år 

+3%
+80 191 kg

Envakode

Indeks 

oms.

Indeks  

kg

Indeks 

stk.

Oslo Tomater friske 102 103 103

Stavanger Tomater friske 98 107 101

Bergen Tomater friske 106 100 100

Trondheim Tomater friske 101 99 104

Tromsø Tomater friske 105 106 109

• Tomat har en tilbakegang i 
totalmarkedet. 

• Utfordringer kvalitet på 
Spania tomater 

• CDW tall viser vekst i både 
omsetning og volum. (Hittil i år 
ligger Coop 3% bak samme periode i 
fjor).

• Ingen regioner som skiller ser ut 
med unntak av Stavanger som ser ut 
til å ta ut noe mer tomat i løsvekt.

• God utvikling for mange av 
produktene

• Perletomat rød, Cherry klase 400g, 
Tomat klase 500g, Flavance, 
Knerten, Plommetomat og Gul perle 
har en negativ utvikling. 

• Småplukk «spiser» av 
volumet til gul og rød perle?

• Plommetomat- effekt av 
sortimentsendring 



Classification: Open

Agurk har en positiv utvikling i både Coop og totalmarkedet 

Agurk 

NORGE
TOTALT DVH

COOP
NORGESGRU

PPEN
REMA 1000 BUNNPRIS

MAT 2YA 939 669 241 043 397 411 272 704 28 495

MAT YA 1 000 612 260 769 424 480 286 508 28 855

MAT TY 1 065 276 278 455 459 495 298 244 29 081
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Agurk verdiutvikling siste 3 rull år (i 1000)

+6,5%

NORGE
TOTALT DVH

COOP
NORGESGRU

PPEN
REMA 1000 BUNNPRIS

MAT 2YA 54 291 14 003 22 722 15 999 1 566

MAT YA 54 589 13 953 23 474 15 633 1 529

MAT TY 55 376 14 190 24 015 15 661 1 509

0
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30 000

40 000

50 000

60 000

Agurk enhetsutvikling siste 3 rull år (i 1000)
+1,4%

+1,7%

Kilde: Nielsen pr uke 32 og CDW pr uke 36

238 862 840

254 349 465 
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280 000 000

forrige periode siste rull år

Agurk omsetningsutvikling (eks mva) i Coop siste 
2 rull år 

+6,8%

+6%

14 518 812 14 889 929 
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forrige periode siste rull år

Agurk stk utvikling i Coop siste 2 rull år  

+2%
+ 371 117 stk

Kommentar 

Envakode

Indeks 

oms.

Indeks 

stk.

Oslo Agurker friske 114 103

Stavanger Agurker friske 102 103

Bergen Agurker friske 105 101

Trondheim Agurker friske 102 101

Tromsø Agurker friske 105 107

• Agurk har en positiv 
utvikling i både verdi 
og stk, og samtlige 
kjeder har vekst.

• Alle regioner har en 
positiv utvikling. 
Tromsø har en noe 
større vekst enn 
øvrige regioner. 

• Coop har et avvik med 
-2,1% ift naturlig 
markedsandel.



Classification: Open

Gulrot- forbrukeren trader up og betaler mer pr enhet, men volumet går ned 

Gulrot Kommentar 

Kilde: Nielsen pr uke 32 og CDW pr uke 36

NORGE
TOTALT DVH

COOP
NORGESGRU

PPEN
REMA 1000 BUNNPRIS

MAT 2YA 850 511 233 047 349 538 240 876 27 021

MAT YA 845 400 234 313 349 654 235 267 26 166

MAT TY 887 732 247 285 370 645 244 630 25 171

0
100 000
200 000
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400 000
500 000
600 000
700 000
800 000
900 000

1 000 000

Gulrot verdiutvikling siste 3 rull år (i 1000)

NORGE
TOTALT DVH

COOP
NORGESGRU

PPEN
REMA 1000 BUNNPRIS

MAT 2YA 40 959 11 009 18 192 10 481 1 277

MAT YA 40 270 10 437 18 479 10 128 1 225

MAT TY 39 195 9 847 18 192 10 066 1 089
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Gulrot enhetsutvikling siste 3 rull år (i 1000)

+5%

+5,5%

-2,7%

-5,7%

211 118 204

224 064 258 
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forrige periode siste rull år

Gulrot omsetningsutvikling (eks mva) i Coop siste 
2 rull år 

+6% 10 691 678

10 149 975 

8 700 000

9 200 000

9 700 000

10 200 000

10 700 000

11 200 000

forrige periode siste rull år

Gulrot stk/enhet utvikling i Coop siste 2 rull år 

-5%
-541 703 enhet (ca. 500 000kg) 

Envakode

Indeks 

oms.

Indeks 

stk.

Oslo Gulrot frisk 106 95

Stavanger Gulrot frisk 109 94

Bergen Gulrot frisk 102 96

Trondheim Gulrot frisk 105 95

Tromsø Gulrot frisk 108 96

• Gulrot har verdivekst hos 
alle kjeder med unntak av 
Bunnpris, men nedgang i 
antall enheter. 

• Flere forbrukere flytter seg 
opp i pris- og 
kvalitetstrappen («trader 
up»), og er grunnen for 
omsetningsveksten.

• Beger er i vekst, mens pose 
har en negativ utvikling.

• Snack er et eget behov, og 
flere er blitt opptatt av 
sunne mellommåltider. 

• Regnbue gulrot har en 
positiv utvikling 

• Relativ lik utvikling på alle 
regioner.

https://www.google.com/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&ved=2ahUKEwjfm9_D7sbkAhVmxosKHe6uAzwQjRx6BAgBEAQ&url=https%3A%2F%2Fkiwi.no%2Ftema%2Ffrukt-og-gront%2Fgulroten-er-ingen-traust-gronnsak%2F&psig=AOvVaw3E2LxvkOFKN3GkB2XQOnuL&ust=1568225641641200


Classification: Open

Poteter – omsetning og volumvekst siste rull år 

Potet Kommentar

Kilde: Nielsen pr uke 32 og CDW pr uke 36

NORGE
TOTALT DVH

COOP
NORGESGRU

PPEN
REMA 1000 BUNNPRIS

MAT 2YA 1 409 791 394 140 585 344 387 957 42 319

MAT YA 1 422 310 391 965 599 445 391 328 39 572

MAT TY 1 436 809 397 818 605 262 395 740 37 989
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Poteter verdiutvikling siste 3 rull år (i 1000)

NORGE
TOTALT DVH

COOP
NORGESGRU

PPEN
REMA 1000 BUNNPRIS

MAT 2YA 55 736 14 140 23 476 16 520 1 599

MAT YA 54 569 13 408 23 362 16 185 1 614

MAT TY 55 040 12 869 23 984 16 763 1 424
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Poteter enhetsutvikling siste 3 rull år (i 1000)
+0,9%

-4%+1,5%

+1%

336 886 613

343 131 738 
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forrige periode siste rull år

Poteter omsetningsutvikling (eks mva) i Coop
2 siste rull år 

6 513 740

6 604 772 

6 200 000
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6 550 000

6 600 000

6 650 000

forrige periode siste rull år

Poteter kg utvikling siste i Coop 2 siste rull år

+2%
+1%
+91 032 kg 

Envakode

Indeks 

oms.

Indeks  

kg

Indeks 

stk.

Oslo Poteter, friske 101 101 95

Stavanger Poteter, friske 101 102 89

Bergen Poteter, friske 100 109 88

Trondheim Poteter, friske 102 97 94

Tromsø Poteter, friske 107 107 99

• Positiv verdi- og 
enhetsutvikling i 
totalmarkedet siste rull år.

• Egne tall viser en positiv 
utvikling i både omsetning og 
volum. 

• NG har sterk vekst av små 
poteter, spesielt i Stor-Oslo.

• Samtlige regioner, med 
unntak av Trondheim har 
volumvekst. 

• Flere potetsorter har vekst, 
spesielt mandel.

• Løsvekt, norsk, amadine
(import) og 5 kg sekker (med 
unntak av Folva) har nedgang. 

• Økologisk potet har også en 
negativ utvikling



Classification: Open

Enhetsutviklingen på blomkål har en negativ trend 

Blomkål Kommentar

Kilde: Nielsen pr uke 32 og CDW pr uke 36

3 361 367
3 248 166 
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800 000

1 300 000

1 800 000

2 300 000
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forrige periode siste rull år

Blomkål stk utvikling i Coop siste 2 rull år

53 688 831

55 046 954 

50 000 000

51 000 000

52 000 000

53 000 000

54 000 000

55 000 000

56 000 000

forrige periode siste rull år

Blomkål omsetningsutvikling (eks mva) i Coop 
siste 2 rull år 

NORGE
TOTALT

DVH
COOP

NORGESGR
UPPEN

REMA 1000 BUNNPRIS

MAT 2YA 215 779 56 922 95 173 58 002 5 677

MAT YA 208 751 57 077 90 998 55 256 5 421

MAT TY 221 501 60 239 97 741 58 083 5 438
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Blomkål verdiutvikling siste 3 rull år (i 1000)

NORGE
TOTALT DVH

COOP
NORGESGRU

PPEN
REMA 1000 BUNNPRIS

MAT 2YA 12 901 3 226 5 735 3 651 289

MAT YA 12 399 3 221 5 446 3 455 278

MAT TY 11 613 3 043 5 193 3 132 245
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Blomkål enhetsutvikling siste 3 rull år (i 1000)

+6,1%

+5,5%

-6,3%

-5,5%

+3%

-3%
-113 201 stk

Envakode

Indeks 

oms.

Indeks 

stk.

Oslo Blomkål friske 107 98

Stavanger Blomkål friske 96 99

Bergen Blomkål friske 101 93

Trondheim Blomkål friske 102 94

Tromsø Blomkål friske 105 97

• Blomkål har en 
verdivekst i 
totalmarkedet, men 
antall enheter går ned 
hos samtlige kjeder.

• Coop har et avvik mot 
naturlig andel på           
-1,4%.

• Brokkoli har i samme 
periode vekst, 
kannibalisering?  

• Tromsø har en bedre 
indeks enn øvrige 
regioner. 



Classification: Open

Brokkoli vokser i både verdi og volum 

Brokkoli

66 743 663

71 466 191 
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forrige periode siste rull år

Brokkoli omsetningsutvikling (eks mva) i Coop 
siste 2 rull år 

Kommentar

Kilde: Nielsen pr uke 32 og CDW pr uke 36

5 135 191

5 219 730 
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forrige periode siste rull år

Brokkoli stk utvikling i Coop siste 2 rull år

NORGE
TOTALT DVH

COOP
NORGESGRU

PPEN
REMA 1000 BUNNPRIS

MAT 2YA 300 416 70 396 135 476 85 820 8 716

MAT YA 285 422 72 577 125 246 79 540 8 060

MAT TY 312 277 77 264 140 113 86 454 8 446
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Brokkoli verdiutvikling siste 3 rull år (i 1000)

NORGE
TOTALT DVH

COOP
NORGESGRU

PPEN
REMA 1000 BUNNPRIS

MAT 2YA 20 822 4 714 9 221 6 365 521

MAT YA 20 620 5 003 9 021 6 082 514

MAT TY 21 187 4 989 9 501 6 186 510
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Brokkoli enhetsutvikling siste 3 rull år (i 1000)
+9,4%

+6,5%

+2,7%

-0,3%

+7%

+2%
+84 539 stk

• Brokkoli har en 
verdivekst hos samtlige 
kjeder. 

• Egne tall viser både en 
omsetning – og 
enhetsvekst for 
brokkoli.

• Coop har et avvik mot 
naturlig andel på -4,3%.

• Alle regionene har 
positiv utvikling med 
unntak av Bergen. 

Envakode

Indeks 

oms.

Indeks 

stk.

Oslo Brokkoli friske 115 101

Stavanger Brokkoli friske 102 102

Bergen Brokkoli friske 98 96

Trondheim Brokkoli friske 105 103

Tromsø Brokkoli friske 108 107



Classification: Open

Løk – verdivekst i totalmarket

Kommentar

Kilde: Nielsen pr uke 32 og CDW pr uke 36

146 521 783

154 881 260 
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forrige periode siste rull år

Løk omsetningsutvikling (eks mva) i Coop siste
2 rull år 

1 496 002
1 488 016 

1 300 000

1 350 000

1 400 000

1 450 000

1 500 000

1 550 000

forrige periode siste rull år

Løk kg utvikling i Coop siste 2 rull år 

NORGE
TOTALT DVH

COOP
NORGESGRU

PPEN
REMA 1000 BUNNPRIS

MAT 2YA 575 264 146 411 264 110 147 547 17 179

MAT YA 592 415 151 547 276 539 146 804 17 525

MAT TY 632 269 163 403 293 488 157 408 17 971
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Løk verdiutvikling siste 3 rull år (i 1000)

NORGE
TOTALT DVH

COOP
NORGESGRU

PPEN
REMA 1000 BUNNPRIS

MAT 2YA 34 564 8 478 16 016 9 109 962

MAT YA 35 056 8 415 16 993 8 730 917

MAT TY 35 414 8 546 17 457 8 495 916
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Løk enhetsutvikling siste 3 rull år (i 1000)

+6%
-1%
- 7986 kg

+7,8%

+6,7% +1%

+1,6%

Envakode

Indeks 

oms.

Indeks  

kg

Indeks 

stk.

Oslo Løk frisk 107 100 100

Stavanger Løk frisk 106 105 98

Bergen Løk frisk 103 107 95

Trondheim Løk frisk 106 94 98

Tromsø Løk frisk 105 97 102

• Verdi og enhetsvekst i 
totalmarkedet og for 
Coop.

• Ganske stabil utvikling 
på løk, en liten nedgang 
i volum på 1%.

• Coop overpresterer med 
+1,6% på gul og rød, 
men har et avvik på -
4,2% på sjalottløk mot 
naturlig andel.

• Varierende uttak av 
løsvekt og nett på 
regionene.



Classification: Open

Purre- sterk vekst i verdi og stk

Kommentar

Kilde: Nielsen pr uke 32 og CDW pr uke 36

571 523

562 502 

520 000

530 000

540 000

550 000

560 000

570 000

580 000

forrige periode siste rull år

Purre kg utvikling i Coop siste 2 rull år  

46 558 161

54 385 701 

34 000 000

39 000 000

44 000 000

49 000 000

54 000 000

59 000 000

forrige periode siste rull år

Purre omsetningsutvikling (eks mva) i Coop siste 
2 rull år 

NORGE
TOTALT DVH

COOP
NORGESGRU

PPEN
REMA 1000 BUNNPRIS

MAT 2YA 83 875 21 707 35 348 24 189 2 629

MAT YA 76 728 20 830 34 166 19 232 2 500

MAT TY 90 964 24 744 41 125 22 578 2 517

0
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20 000
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80 000
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100 000

Purre verdiutvikling siste 3 rull år (i 1000)

NORGE
TOTALT DVH

COOP
NORGESGRU

PPEN
REMA 1000 BUNNPRIS

MAT 2YA 2 537 614 1 083 774 65

MAT YA 2 225 564 1 039 563 58

MAT TY 2 533 559 1 367 553 55

0

500

1 000

1 500

2 000

2 500

3 000

Purre enhetsutvikling siste 3 rull år (i 1000)

+17%

-2%
-9021 kg
+ 73 262 stk

+18,6%

+18,8%

+13,9%

-0,9%

Envakode

Indeks 

oms.

Indeks  

kg

Oslo Purre frisk 119 95

Stavanger Purre frisk 112 104

Bergen Purre frisk 120 100

Trondheim Purre frisk 113 97

Tromsø Purre frisk 123 100

• Purre har en sterk 
verdivekst i hele 
markedet. 

• Coop har hatt en nedgang 
i volum, men solgt        
+73 000 stk
sammenlignet med 
forrige periode (sesong 
med en mindre purre?). 

• Avvik til naturlig 
markedsandel med -0,4%.

• Oslo og Trondheim hadde 
nedgang i kg, mens øvrige 
regioner hadde vekst i 
både omsetning og kg



Classification: Open

Salat har en positiv trend 

Kommentar

Kilde: Nielsen pr uke 32 og CDW pr uke 36

208 746 755

218 349 397 

180 000 000

185 000 000

190 000 000

195 000 000

200 000 000

205 000 000

210 000 000

215 000 000

220 000 000

225 000 000

forrige periode siste rull år

Salat omsetningsutvikling (eks mva) i Coop siste 
2 rull år  

10 942 529

11 566 455 

9 000 000

9 500 000

10 000 000

10 500 000

11 000 000

11 500 000

12 000 000

forrige periode siste rull år

Salat stk utvikling i Coop siste 2 rull år 

+6%
+623 926 stk

NORGE
TOTALT DVH

COOP
NORGESGRU

PPEN
REMA 1000 BUNNPRIS

MAT 2YA 814 392 177 555 372 734 237 506 26 586

MAT YA 825 374 185 829 375 319 237 975 26 252

MAT TY 869 497 197 820 394 663 251 914 25 099

0
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200 000
300 000
400 000
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600 000
700 000
800 000
900 000

1 000 000

Salat verdiutvikling siste 3 rull år (i 1000)

NORGE
TOTALT DVH

COOP
NORGESGRU

PPEN
REMA 1000 BUNNPRIS

MAT 2YA 37 516 8 341 16 796 11 110 1 268

MAT YA 38 130 8 399 17 314 11 190 1 226

MAT TY 38 856 8 764 17 627 11 385 1 081
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45 000

Salat enhetsutvikling siste 3 rull år (i 1000)

+5%

+5,3%

+6,5%

+1,9%

+4,3%

Envakode

Indeks 

oms.

Indeks 

stk.

Oslo Salat frisk 105 106

Stavanger Salat frisk 98 104

Bergen Salat frisk 102 104

Trondheim Salat frisk 107 106

Tromsø Salat frisk 108 111

• Salat har en god verdi og 
volumvekst både i 
totalmarkedet og i Coop 

• Vekst i stk for Hjertesalat 
(+11%)  og Crispi (+16%)

• Noe nedgang for Isberg (-
2%) og Rapid begynner å 
bli ganske liten 
(omsetning på 3,9 mnok)

• Samtlige DC har positiv 
utvikling på stk, 
Stavanger noe ned i 
omsetning



Classification: Open

Salat bearbeidet 

Kilde: CDW pr uke 36

Kommentar

97 110 014

115 445 650 

60 000 000

70 000 000

80 000 000

90 000 000

100 000 000

110 000 000

120 000 000

forrige periode siste rull år

Salat bearbeidet omsetningsutvikling (eks mva) i 
Coop siste 2 rull år

4 236 484

5 011 982 

3 200 000

3 400 000

3 600 000

3 800 000

4 000 000

4 200 000

4 400 000

4 600 000

4 800 000

5 000 000

5 200 000

forrige periode siste rull år

Salat stk utvikling i Coop siste 2 rull år 

Envakode

Indeks 

oms.

Indeks 

stk.

Oslo Salat frisk bearbeidet 111 113

Stavanger Salat frisk bearbeidet 134 131

Bergen Salat frisk bearbeidet 128 127

Trondheim Salat frisk bearbeidet 119 115

Tromsø Salat frisk bearbeidet 134 139

+19%
+18%

• Veldig god vekst i både 
omsetning og stk/volum 
på bearbeidede salater 
(mange ønsker seg raske 
løsninger i hverdagen). 

• Samtlige regioner har 
vekst, og høyest vekst i 
Stavanger og Tromsø.

• Flere av produktene 
vokser, og det 
gjennomføres 
sortimenslegging uke 
38, som sannsynligvis vil 
gi en effekt.

Nytt sortiment 
Varetekst Marked Matkroken Prix Extra Mega Obs

GRILL SALAT 200G 2 2 1 1 1 1

MEKSIKANSK MIKS 250G 2 1 1 1

SALAT BABYLEAF VASKET 65G STK 2 1 1 1

SALAT FAVORITTSALAT 6X200G 1 1 1 1 1 1

SALAT FELTSALAT 65G 2 2 1

SALAT GOURMET 6X110G 2 1 1 1

SALAT GRØNNKÅL VASKET 150G 2 2 2 1 1 1

SALAT GRØNNKÅLMIKS 250G 2 1 1 1

SALAT MIDDELHAV 6X125G 1 1 1 1 1 1

SALAT QUICK 6X100G 2 2 1

ROMANOMIKS 200G 2 1 1 1

SALAT RUCCOLA VASKET 50G STK 2 2 1 1 1 1

SALAT SOMMERMIKS 170G 2 2 1 1 1 1

SALAT SPINAT BABY VASK 6X100 2 2 1 1 1 1

SPINAT SALAT VASKET 200G 2 1 1 1

SPINAT ÄNGLAMARK 150G 2 2 1

RØD LOLLO BABYLEAF SANERE 



Classification: Open

Urter vokser i Coop 

Kommentar 

Kilde: Nielsen pr uke 32 og CDW pr uke 36

52 572 372

54 346 576 

48 000 000

49 000 000

50 000 000

51 000 000

52 000 000

53 000 000

54 000 000

55 000 000

forrige periode siste rull år

Urter omsetningsutvikling (eks mva) i Coop siste 
2 rull år 

2 951 785

3 048 541 

2 700 000

2 750 000

2 800 000

2 850 000

2 900 000

2 950 000

3 000 000

3 050 000

3 100 000

forrige periode siste rull år

Urter stk utvikling i Coop siste 2 rull år  

NORGE
TOTALT DVH

COOP
NORGESGRU

PPEN
REMA 1000 BUNNPRIS

MAT 2YA 555 558 118 198 273 251 153 631 10 477

MAT YA 530 187 122 315 249 432 148 202 10 238

MAT TY 542 208 127 453 250 632 154 359 9 764
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600 000

Urter omsetningsutvikling siste 3 rull år (i 1000) 

NORGE
TOTALT DVH

COOP
NORGESGRU

PPEN
REMA 1000 BUNNPRIS

MAT 2YA 30 858 6 825 15 498 8 123 412

MAT YA 30 094 6 999 14 448 8 250 397

MAT TY 30 863 7 326 14 723 8 432 383
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35 000

Urter enhetsutvikling siste 3 rull år (i 1000)

+3%

+3%
+96 756 stk

+2,3%

+4,2%

+2,6%

+4,7%

• Urter er i god vekst siste 
rull år i markedet og 
spesielt i Coop

• Mer fokus i butikk og 
nye urtevegger kan se ut 
til å bidra til veksten

• Flere av urtene er i 
vekst, og spesielt 
koriander (+20%) og 
basilikum (+26%) har en 
sterk vekst  



Classification: Open

Hodekål har en volumnedgang siste rull år 

Hodekål Kommentar 

Kilde: Nielsen pr uke 32 og CDW pr uke 36

37 933 206

38 435 399 

34 000 000

34 500 000

35 000 000

35 500 000

36 000 000

36 500 000

37 000 000

37 500 000

38 000 000

38 500 000

39 000 000

forrige periode siste rull år

Hodekål omsetningsutvikling (eks mva) i Coop 
siste 2 rull år 

2 898 702

2 720 100 

2 100 000

2 200 000

2 300 000

2 400 000

2 500 000

2 600 000

2 700 000

2 800 000

2 900 000

3 000 000

forrige periode siste rull år

Hodekål kg utvikling i Coop siste 2 rull år 

NORGE
TOTALT DVH

COOP
NORGESGRU

PPEN
REMA 1000 BUNNPRIS

MAT 2YA 149 709 43 076 64 813 37 566 4 251

MAT YA 126 043 37 670 54 690 29 930 3 754

MAT TY 133 507 39 519 57 809 32 271 3 908
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160 000

Hodekål verdiutvikling siste 3 rull år (i 1000)

NORGE
TOTALT DVH

COOP
NORGESGRU

PPEN
REMA 1000 BUNNPRIS

MAT 2YA 9 572 2 737 4 062 2 521 252

MAT YA 9 643 2 670 4 240 2 508 225

MAT TY 9 142 2 515 3 978 2 445 205

0
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4 000

6 000

8 000

10 000

12 000

Hodekål enhetsutvikling siste 3 rull år (i 1000)

-5,8%

+1%

-6%
-178 602 kg 

+4,9%

+5,9% -5,2%
• Hodekål nedgang i 

volum/enheter for alle 
kjeder, men en verdivekst. 

• Men verdivekst (ikke fullt 
så tøffe kampanjer).

• Coop overpresterer ift
naturlig andel med +0,2% 
på hodekål.

Envakode

Indeks 

oms.

Indeks  

kg

Oslo Hodekål frisk 104 91

Stavanger Hodekål frisk 103 96

Bergen Hodekål frisk 98 95

Trondheim Hodekål frisk 101 95

Tromsø Hodekål frisk 94 97



Classification: Open

Kålrot har en negativ volumutvikling 

Kålrot  

38 143 420

42 661 214 

28 000 000

30 000 000

32 000 000

34 000 000

36 000 000

38 000 000

40 000 000

42 000 000

44 000 000

forrige periode siste rull år

Kålrot omsetningsutvikling (eks mva) i Coop siste 
2 rull år  

2 982 830

2 771 271 

2 300 000

2 400 000

2 500 000

2 600 000

2 700 000

2 800 000

2 900 000

3 000 000

3 100 000

forrige periode siste rull år

Kålrot kg utvikling i Coop siste 2 rull år 

Kommentar 

Kilde: Nielsen pr uke 32 og CDW pr uke 36

NORGE
TOTALT DVH

COOP
NORGESGRU

PPEN
REMA 1000 BUNNPRIS

MAT 2YA 135 052 43 986 53 000 32 738 5 321

MAT YA 125 698 41 638 49 472 30 048 4 539

MAT TY 141 116 47 156 54 996 33 992 4 972

0
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60 000
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100 000

120 000

140 000

160 000

Kålrot verdiutvkling siste 3 rull år (i 1000)

NORGE
TOTALT DVH

COOP
NORGESGRU

PPEN
REMA 1000 BUNNPRIS

MAT 2YA 9 346 2 834 3 520 2 684 308

MAT YA 9 123 2 896 3 451 2 499 278

MAT TY 8 585 2 706 3 334 2 290 256

0
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10 000

Kålrot enhetsutvikling siste 3 rull år (i 1000)

+12%

-7%
-211 559kg

-6,6%

-5,9%

+13,3%

+12,3%

• Kålrot har en negativ 
volumutvikling i 
markedet siste 3 rull år, 
samtidig som det er en 
verdivekst kan tyde på 
at det har blitt «kjørt 
mindre på pris» opp 
mot jul.

• Coop overprestere ift
naturlig andel med 
+5,3%. 

• Sous vide kålrotstappe 
kannibaliserer noe på 
frisk kålrot 



Classification: Open

Sellerirot er i vekst 

Kommentar

Kilde: Nielsen pr uke 32 og CDW pr uke 36

16 894 744

20 199 403 

13 000 000

14 000 000

15 000 000

16 000 000

17 000 000

18 000 000

19 000 000

20 000 000

21 000 000

forrige periode siste rull år

Sellerirot omsetningsutvikling (eks mva) i Coop 
siste 2 rull år   

256 643

274 087 

230 000

235 000

240 000

245 000

250 000

255 000

260 000

265 000

270 000

275 000

280 000

forrige periode siste rull år

Sellerirot kg utvikling i Coop siste 2 rull år  

NORGE
TOTALT DVH

COOP
NORGESGRU

PPEN
REMA 1000 BUNNPRIS

MAT 2YA 1 816 601 788 397 31

MAT YA 1 723 548 767 380 28

MAT TY 1 835 622 795 390 27
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Sellerirot enhetsutvikling siste 3 rull år (i 1000)

NORGE
TOTALT DVH

COOP
NORGESGRU

PPEN
REMA 1000 BUNNPRIS

MAT 2YA 78 905 19 254 39 867 18 005 1 777

MAT YA 83 834 18 340 43 770 20 018 1 707

MAT TY 88 986 21 931 44 573 20 821 1 661
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Sellerirot verdiutvikling siste 3 rull år (i 1000)

+20%

+7%
+17 444kg

+6,1%

+19,6%

+6,5%

+13,7%

• Sellerirot vokser i 
markedet, og Coop 
vokser mest. 

• Effekt av 
sortimentsleggingen.

• Coop har et avvik til 
naturlig andel med 
-3,4%.

• Hypotese om at det 
benyttes mer 
rotgrønnsaker i retter 
hvor man bytter ut 
potet, eller i tillegg til 
(det er et produkt som 
appellerer til 
matentusiasten). 



Classification: Open

Stangselleri er i sterk vekst siste året 

Kommentar

Kilde: Nielsen pr uke 32 og CDW pr uke 36

14 925 039

17 184 302 

12 500 000

13 000 000

13 500 000

14 000 000

14 500 000

15 000 000

15 500 000

16 000 000

16 500 000

17 000 000

17 500 000

forrige periode siste rull år

Stangselleri omsetningsutvikling (eks mva) i Coop 
siste 2 rull år  

725 449

839 318 

645 000

695 000

745 000

795 000

845 000

895 000

forrige periode siste rull år

Stangselleri stk utvikling i Coop siste 2 rull år 

NORGE
TOTALT DVH

COOP
NORGESGRU

PPEN
REMA 1000 BUNNPRIS

MAT 2YA 58 102 14 253 27 822 14 605 1 421

MAT YA 58 376 14 650 27 854 14 533 1 339

MAT TY 74 292 17 373 36 747 18 747 1 425
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Stangselleri verdiutvikling siste 3 rull år (i 1000)

NORGE
TOTALT DVH

COOP
NORGESGRU

PPEN
REMA 1000 BUNNPRIS

MAT 2YA 2 668 590 1 291 727 61

MAT YA 2 708 610 1 298 742 58

MAT TY 3 260 733 1 582 889 57

0

500

1 000

1 500

2 000

2 500

3 000

3 500

Stangselleri enhetsutvikling siste 3 rull år (i 1000)

+15% +16%
+113 869 stk

+18,6%

+27,3% +20,4%

+20,1%

• Stangselleri vokser 
betydelig i hele 
markedet.

• Coop har et avvik på       
- 6,5% mot naturlig 
andel.



Classification: Open

Sukkerert- nedgang i Coop, men.. 

17 837 659

16 898 764 

15 000 000

15 500 000

16 000 000

16 500 000

17 000 000

17 500 000

18 000 000

forrige periode siste rull år

Sukkererter omsetningsutvikling (eks mva) i Coop siste 
2 rull år   

Kommentar

Kilde: Nielsen pr uke 32 og CDW pr uke 36

909 785

833 422 

600 000

650 000

700 000

750 000

800 000

850 000

900 000

950 000

forrige periode siste rull år

Sukkerter stk/enhet utvikling i Coop siste 2 rull år  

NORGE
TOTALT

DVH
COOP

NORGESGR
UPPEN

REMA 1000 BUNNPRIS

MAT 2YA 134 067 21 282 64 044 45 793 2 947

MAT YA 122 793 20 146 51 882 47 658 3 108

MAT TY 119 676 18 509 59 115 39 220 2 832
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160 000

Sukkerert verdiutvikling siste 3 rull år (i 1000)

NORGE
TOTALT DVH

COOP
NORGESGRU

PPEN
REMA 1000 BUNNPRIS

MAT 2YA 6 331 932 2 907 2 373 119

MAT YA 5 821 895 2 469 2 324 134

MAT TY 5 352 809 2 526 1 909 108

0
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4 000

5 000
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7 000

Sukkerert enhetsutvikling siste 3 rull år (i 1000)

+5%
-8%
-76 363 stk/enhet

-2,5%

-8,1%

-8,1%

-9,6%

• Sukkerert er i negativ 
utvikling hos Coop og 
Rema, men 
Norgesgruppen har 
gjort tiltak som har 
skapt vekst. 

• Coop underpresterer ift
naturlig markedsandel, 
og bør vurdere tiltak for 
å øke salget. 



Classification: Open

Squash- endring fra kg til stk pris har gitt volumøkning  

14 392 857

17 480 857 
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16 000 000

18 000 000
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forrige periode siste rull år

Squash omsetningsvekst (eks mva) i Coop siste 
2 rull år 

Kommentar 

Kilde: Nielsen pr uke 32 og CDW pr uke 36

817 151

1 095 737 
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forrige periode siste rull år

Squash stk utvikling i Coop siste 2 rull år  

+34%
+278 586 stk+21%

NORGE
TOTALT DVH

COOP
NORGESGRU

PPEN
REMA 1000 BUNNPRIS

MAT 2YA 65 869 13 191 32 187 18 404 2 086

MAT YA 65 839 15 558 30 687 17 418 2 175

MAT TY 72 959 18 947 33 534 18 330 2 148
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Squash verdiutvikling siste 3 rull år (i 1000) 

NORGE
TOTALT DVH

COOP
NORGESGRU

PPEN
REMA 1000 BUNNPRIS

MAT 2YA 2 966 321 1 864 663 117

MAT YA 3 598 867 1 961 632 138

MAT TY 3 744 1 052 1 960 604 129
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4 000

Squash enhetsutvikling siste 3 rull år (i 1000)

+21,8%

+10,8% +4,1%

+21,3%

• Endring fra kg til stk pris 
har gitt svært god effekt 
på salget. 

• Gapet til naturlig 
markedsandel er tettet 
betydelig, og har nå et 
avvik på -2,4%.



Classification: Open

Kinakål- negativ trend i markedet  

Kommentar

Kilde: Nielsen pr uke 32 og CDW pr uke 36

15 578 188

14 843 879 

11 000 000

11 500 000

12 000 000

12 500 000

13 000 000

13 500 000

14 000 000

14 500 000

15 000 000

15 500 000

16 000 000

forrige periode siste rull år

Kinakål omsetningsutvikling (eks mva) i Coop 
siste 2 rull år

644 260

598 522 

520 000

540 000

560 000

580 000

600 000

620 000

640 000

660 000

forrige periode siste rull år

Kinakål stk utvikling i Coop siste 2 rull år

- 5% - 7%
- 45 738 stk

NORGE
TOTALT DVH

COOP
NORGESGRU

PPEN
REMA 1000 BUNNPRIS

MAT 2YA 58 415 18 741 21 836 15 579 2 257

MAT YA 57 841 16 893 22 962 15 883 2 103

MAT TY 57 393 16 270 23 471 15 649 2 002
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Kinakål verdiutvikling siste 3 rull år (i 1000)

NORGE
TOTALT DVH

COOP
NORGESGRU

PPEN
REMA 1000 BUNNPRIS

MAT 2YA 2 466 755 947 676 87

MAT YA 2 172 614 877 608 73

MAT TY 2 075 565 873 571 66

0
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2 000
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3 000

Kinakål enhetsutvikling siste 3 rull år (i 1000)
- 0,8%

- 3,7%

- 4,4%

- 7,9%

• Kinakål har en negativ 
trend i hele markedet, 
og blir av mange 
forbrukere regnet som 
en mindre trendy 
«salat».

• Noe utfordringer på 
levering kan ha bidratt 
til nedgangen. 

• Ser at andre salattyper 
tar over salget, og 
nedgangen vil trolig 
fortsette.



Classification: Open

Plan for produksjonsplanlegging 2020-2021

18.09.19  Kick off produksjonsplaner

20.09.19 Brev til produsentene med tilbakemelding om ønsket produksjon

Uke 39     Kjøring av tall fra SAP for årets sesong som grunnlag for planarbeid

07.10.19 Innspill fra produsentene (innmeldingene) blir gjennomgått av Coop (ref pkt. 2). På 
bakgrunn av innspill og oppdaterte salgstall, legger Coop føringer for neste års 
produksjonsplaner

31.10.19 Coop legger frem fordeling av volumer pr kultur pr region for styret i Nordgrønt SA, hvor   
styret får mulighet til å komme med sine innspill/tilbakemeldinger. 

01.11.19  Coop melder til kulturansvarlig dersom det er store endringer

15.11.-> Coop Norge Handel AS utarbeider endelige produksjonsplaner for hver region

15.12.19 Produksjonsplaner sendes respektive produsenter / Nordgrønts medlemmer senest 15/12



Classification: Open

Brev til produsent før produksjonsplan 2020/2021

• Til alle Coop’s produsenter

• Planlagt utsendelse 20.9.19

• Svarfrist vedr. endringer fra produsent 7.10.19



Classification: Open

Produksjonsplaner 2020-2021


